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отзыв
официального оппонента, доктора еоциологшческих наук, профессора

Щугипа Евгепия Яковлевича
о диссертацпп МоскАлЕнко нАтАлии михАйловны(МЕДIАIIОТРЕБJIЕниЕ студЕнтов дIр в нАчАлЕ 2020-х годов>,

представленпой на сопскание учёной степени
кандидата социологических наук по научной специаJiьностп

5.9.9. Медиакоммуникацпи и журпалистпка

,щиссертационнм работа Москаленко Ната.пии Михайловны посвящена
акг5lальной проблеме взаимодействия молодежяой аудитории с медиаканаJIами
региона. Особую остроIу и аКЦ/апьность исследованию придает изучение
медиапредпочтений сryдентов донецких высших улебньrх заведений,
находящихся на территории, недавно вошедшей в состав Российской
Федерации и, соответственно, ранее не бывших предметом научною анаIиза
отечественных специ{lлистов. Таким образом, акryальность исследованIrJ{ не
вызывает сомнений, потому что в диссертации содержится прогностический
потенциМ новых знаний о механизме социiцизации молодежЕой аудиmрии,
о траекторшж её дапьнейшего профессиональною роста, об особенностях
cTaHoB],]eHIuI и развития мировоззренческой исоциокульryрной адалтации
населения новою субъекга Российской Федерации.

Налную новизну диссертации составляют Еовые знания о моделях
поведения сryдеrrческой молодежи, её ценцостньIх ориентацш{х,
информационно-смысловых, социокультурных и медиапотребностях.

исследование опирается на надежную теоретико-метолологическую
базу. Н. М. Моск:rленко демонстрирует глубокие знания наr]ных работ
отечественных и зарубежных исследователей медиа, что позвоJuIет автору
рассматривать медиаобразование, медиапотребление и медиагрzlмотность
в системном единстве и возвысить эмпирические наблюдения до широких
теоретических обобщений, выявить элемеЕты закономерности в сложном
процессе взаимодействия целевой аудитории с медиакfilалами.
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щля углубленною понимания проблематики системных взаимосвязей
медиапотребления, медиаграмотности и медиаобразов{lния в диссертации
систематизирован терминологический аппарат исследования, уточнены
определения, с помощью которых раскрываются объекг и Iредмеъ цель
и задачи цастоящей работы. Методологически важным представляется
проделанный в работе анализ теории использования и удоRIIетвореншI в ее
приложении к феномену медиапотребления и формированию моделей
коммуникативною поведения студенческой аудитории.

В частности, применяя метод вкJIюченною наблюдения
за формированием анаJIитических способностей студецтов, автор приходит
к выводу о с}rцественном вJIиянии медиаобразования на ценностные
ориентации, информационно-смысловые потребности и другие
социокультурные характеристики личности. (с.9), В этом выводе содержится
прогностический потенциал для дальнейшей трансформации
коммуникативных стратегий медиаканалов, взаимодейству,rощих
со студенческой молодежью.

эмuирическая база исследования представлена результатаI,1и
социологическою опроса, проведенною в дистанционном формате
и охватившего 378 сryдентов бакалавриата и магистратуры разньп
направлений подготовки и к}?сов .ЩонГt !онНАСА и .ЩонНТ{ возраст
основной части которых составJIяет от 17 до 2З лет, а также материмами
сетевых СМИ этих вузов.

как показано в ряде настоящею и других социологичеоких проеюов
современные межпоколенческие различия обусловлены, главным образом,
несходством коммуникативных моделей медиаrrотребления старшею
и младшего возрастов.

Для студенческой молодежи,Щонбасса поцlебление информация
взммосвязано с адаптацией к новым социополитическим условиям
и с задачами интеграции ,ЩНР в Российскую Федерацию, И в этом смысле
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результаты исследования предсташIяют интерес для прогнозироваЕия моделей
поведения молодежи в ближайшей перспективе.

методологически оправданным представляется систематизация
иуточнение термицологическог0 аппарата исследования, фtlрмулирование
основных поrUIтий, с помощью которых раскрываются оЬекъ предмеъ цель
и задачи настоящей работы. Благодаря включению теории использованшI
и удовJ,Iетворения в настоящее исследование автору удается убедительно
показать, как цифровые медиzжаналы акгивно формируют новые спьсобы
удовлетворения инфоirмационно-смысловых потребностей целевой
аудитории.

С помощью теории использования и удовJIетворения автор объясняет
мотивы и коммуникативное поведение молодежи. особенность
коммуникативной модели цифровой моподежи предполагает не только
традиционный механизм получения, восприятия и создание информации,
но и согласно справедливому выводу автора диссертации <<обретение

определенЕою эмоционально-психологического состоянип. (с. 1 55)

,щиссертацию отличает четко выстроенная и логически последовательнtul
структура. В первой главе рассмативаются теоретико-меmдологические
обоснования исследованиJI. Аmор не ограничивается обзором налной
литературы, а тщательно анirпизирует движение нарной мысли и опредеJuIет
концептуtlльные положенIz;I собственною исследованьL В главе проводится
дапьнейший научный поиск решеншI проблемы, разработка методики
и инстрр{ентаршl, обосновывается выборка, cTpyKI}?a анкЕты, оцредедяется
соотношение открытых и закрытых вопросов опроса реципиентов и т.е. всею
того, что требуется дJUI социологическою анализа проблемы.

во второй главе раскрывдотся основные характеристики
медиапотребления студентов ЩНР: медийные рес)?сы вузов в повседневной
жизни, оценка студентами влияния медилIотребления на их межличностнYк)
коммуникацию и др.
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заслуживает внимания один из выводов диссертации, согласно которому
медиаграмотность определ,Iется не количеством времени, проводимою
пользователями в социальной сети, а тем, насколько коммуникативное
взаимодействие оказалось качественным дJIя создания условий, rrри KoTopblx
медиаград,lотность, как частный слуrай индивидуальных познавательных
навыков трансформируется в (социальную практику). Примечательно,
что молодые люди проявJIяют интерес к социальным сетям и мессенджерам
в перв}7Iо очередь как к коммуникативному пространству и лишь потом
воспринимzlют их в качестве источников информации (с. З6).

неммоважно, что автор диссертации включает в исследовательское
поле данные социологических проектов, проведенных в Других регионах
страны. Такой подход позволяет найти глубокие репрезентативные
обоснования общих и особенных характеристик медиапотребления
взависимостИ оТ социапьно-культ}рных, социоэтни.Iеских условий
и факторов, впияющих на модели поведения молодежной аудитории.
так, автор отмечает, что для молодежи Нижнего Новmрода и Днр свойственно
индивидуzrлизированное медиапотребление, коца в приоритете оказываются
новости, непосредственно касдощиеся местной жизни. Кардинальные
различия прояв,Iяются в тематике новостною контента,

Особый интерес представляет компаративный ана,]из региональной
идентичности и медийные ориентиры жителей Приднестровья и ,ЩlР -
республик с непризнанным статусом. Автор обрацает внимание на то. чTo
вмедиакоммуникации .щонбасса тема региональной идентичности
и стремление к воссоединению с Россией доминировали все годы
непризнанною существования и до сих пор остаются значимой.
в приднестровских же медиаресурсах эта тема явно уступает вопросам
укрепления правовой культlры (с. 86).

судя по результатам исследования, вузовские медиаканалы, особенно
<<сryденческий медиацентр)) вносят существенный вклад в адfiтацию



молодежи к становлению новой юсударственности Донецкой республики,
ее интеграцию в российское медиапространство.

таким образом, полностью цодтверждается гипотезы исследования
осоциальной природе медиапотребления, а результаты социологическою
анапиза имеют теоретическое и практическое значение для медиаобразования
и воспитаJlIr{ студенческой молtlдежи.

в рекомендациях исследования можно отметить справедливость
предложенIiJI о необходимости вовлечения студентов в работу над создirнием
контента, целесообразность оказания помощи в подютовке информационньж
материалов, в приобретении навыков редакционной работы, в редактировании
текстов разных жанров в вузовских изданIrж, в социальных сетях и других
медиаканаJIах.

При обцей высокой оценке диссертации М.Н. Москаленко отдельные её
аспекты представляются дискуссионными и могут быть учтены в дальнейшей
работе.

1. отмечм важность компаративного поlцода к интерпретации
результатов исследованIi-,{, подчеркнем, что социологиIIеские проектБI
выполпяIот разные цели, использчют специфические методики
и инстрр{ентарий. И потому сопоставление результатов не всегда оказывается
корректным.

2. Хотелось бы, чmбы автор

социологическою исследования (что,

докlментом). Было бы целесообразно
паспорт исследования в приложение.

,Щанные замечания не снижаIот общей высокой оценки представленной

прояснил положения программы

как правило, является 0тдельным

поме9тить программу и методики,

работы, кmорая представляет собой завершенный, самостоятельный научно-
квалификационный трУд. ДиссертациJI не только вводит в исследоватеJ]ьское
поле Ёовое знание о природе и
среде, но и предлагает

и методические решения для

функциях медиапотребления в сryденческой
небанальные методологические подходы

дальнейшего познания сложной системы
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взаимодействия аудитории 9 медиаканаJIами. Не вызывает никаких сомнений

пиqный вклад автора в достижении цели и выполнении научных результатOв.

Содержание диссертации поппостью отражено в аrтореферате.

,Щиссертация mвечает требованиям, установленным Мооковским

государственным университетом имени М.В, Ломоносова к работаr,t

подобноm рода. Содержание диооертации соответотвует паспорту

специальности 5.9.9. Медиакоммуникации и журнаJIистика и критериям,

опредепенным пп, 2,1-2,5 Положения о присуждении ученых степеней

в Московском гооударственном университете имени М.В, Ломоносова.

,Щиссертация оформлена согласно требованиям ПоложениlI о совете

по защите диссертаций на соискание уrеной степени кандидата наук,

1ченой степени доктора наук Московского государственного университета

имени М. В. Ломоносова.

Таким образом, автор диссертации <Медиапотребление сryденmв

.ЩIР в начале 2020-х rодов> Наталия Михайповна Москаленко заслуживает

присуждения ученой степени кандидата социологических наук по научЕой

специальности 5.9.9. Медиакоммуникации и журнаIиотика.

ýгин Евгений Яковлевич,

до*.ор .оц"опо.".r."*r* 
"uуЦ{Оф05 - социадъ'нЪ-политические

процеооы, организация и упраыIение), профессор,
заведуощий кафедрой телевидения и радиовецания,
проректор по Еа).чной работе ФГБОУ ДIО (Академия медиаиндуотрии)

Адрес организации: Москва, ул. Октябрьская д. 105, корп.2 ка6,70З;

рабочий телефон: +7 (495) 656-2З-11; E-mail: e.dugin@yandex.ru
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